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UCHWAEA KRAJOBRAZOWA MIASTA SZCZECIN 2016
Wstep

W dniu 11 wrzes$nia 2015 r. w zycie weszfa ustawa z dnia 24 kwietnia 2015 r. o zmianie niektérych ustaw w zwigzku ze wzmocnieniem narzedzi
ochrony krajobrazu (Dz. U. z 2015 r., poz. 774). Umozliwia ona gminom ustalenie w formie uchwaty zasad i warunkéw sytuowania obiektéw mate;j
architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabaryty, standardy jakoSciowe oraz rodzaje materiatéw budowlanych, z
jakich mogg by¢ wykonane. Samorzady uzyskaty tym samym mozliwos¢ kompleksowego uporzgdkowania przestrzeni publicznej na ptaszczyznie prawa.
W tym celu ustawa przewidziata miedzy innymi:

- mozliwos¢ okreslenia standarddéw jakosciowych i warunkéw sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych, obiektéw mate;j
architektury oraz ogrodzen,

- mozliwos¢ catkowitego lub dotyczgcego wybranych terenéw zakazu sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych,
za wyjatkiem szyldow,

- wprowadzenie okresu dostosowania istniejgcych tablic reklamowych i urzgdzen reklamowych, obiektéw matej architektury
oraz ogrodzen, do warunkow okre$lonych uchwatg,

- sankcje dla podmiotow niestosujgcych sie do ustanowionych w tym zakresie przepiséw.

Rada Miasta Szczecin, uchwatg Nr XI1/280/15 z dnia 27 pazdziernika 2015 r., zobowigzata Prezydenta Miasta do sporzadzenia projektu uchwaty
ustalajgcej na terenie miasta Szczecin zasady i warunki sytuowania obiektéw matej architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz
ogrodzen, ich gabaryty, standardy jakosciowe oraz rodzaje materiatéw budowlanych, z jakich mogg by¢ wykonane. Zespo6t powotany przez Prezydenta
Miasta Szczecin sporzadzit projekt uchwaty ustalajacy warunki i zasady ogdlne, obowigzujace na catym terenie Szczecina oraz warunki i zasady szcze-
gbétowe, majace odniesienie do poszczegdlnych terendw elementarnych, okreslonych w zatgczniku do uchwaty.

Rozwigzania zaproponowane w projekcie uchwaty, majg na celu podniesienie poziomu estetyki przestrzeni dostepnej publicznie przy jednocze-
snym zachowaniu ciggtosci stanu prawnego oraz poszanowaniu interesu mieszkancoéw, przedsiebiorcéw i inwestoréw.
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Stan obecny
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Plac Kosciuszki jako przyktadowy element miasta przesycony elementami reklamowymi.
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UCHWAEA KRAJOBRAZOWA MIASTA SZCZECIN 2016
Informacje ogdlne

Na tres¢ uchwaty sktadajg sie
ustalenia:

[ | ogolne, obowigzujace na catym
terenie Gminy Miasto Szczecin z
wytgczeniem terendw zamknietych
ustalonych przez inne organy niz
ministra wtasciwego do spraw
transportu,

[ | szczegdtowe, obowigzujgce
w poszczegolnych terenach

elementarnych.

O

e

Zatgcznikiem do uchwaty
jest zatgcznik graficzny
przedstawiajgcy granice
terenéw elementarnych.
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UCHWAEA KRAJOBRAZOWA MIASTA SZCZECIN 2016
Informacje ogdlne

Zapiséw niniejszej uchwaty nie stosuje sie do tablic reklamowych i urzagdzen reklamowych widocznych wytgcznie z zamknietych
przestrzeni dostepnych publicznie, w szczegdlnosci wnetrz obiektéw handlowych, obiektéw wystawienniczych, obiektow sportowych,
targowisk oraz budynkdéw uzytecznosci publiczne;j.
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UCHWALA KRAJOBRAZOWA MIASTA SZCZECIN 2016
Informacje ogdlne

Stosowane formy tablic i urzagdzen reklamowych

REKLAMA

Na obiektach budowlanych

REKLAMA

REKLAMA

Szyldy i witryny

O

REKLAMA

Wolno stojace
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Zasady i warunki
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Ogrodzenia Wyswietlacze elektroniczne Urzadzenia bezpieczenstwa ruchu drogowego

niskiej rozdzielczosci

Urzadzenia potozone poza pasem drogowym: Na obszarach wodnych oraz na ladzie
terenach skwerdw, terenach parkéw, terenach lesnych w odlegtosci do 5 m od linii brzegu.

REKLAMA

O——
REKLAMA

Zakazuje sie sytuowania tablic reklamowych i urzagdzen reklamowych:

na ogrodzeniach;
na urzadzeniach bezpieczenstwa ruchu drogowego;
na potozonych poza pasem drogowym:
- terenach skwerow,
- terenach parkow,
- terenach lesnych;
na obszarach wodnych oraz na lgdzie w odlegtosci do 5 m od linii brzegu.
w postaci wyswietlaczy elektronicznych, ktérych ilos¢ punktéw emitujgcych swiatto jest mniejsza niz 100 na 1 cm2 powierzchni ekspozycyjnej, z wyjatkiem
wyswietlaczy stanowigcych element tablicy reklamowej informujgcej o cenach paliw.
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Zasady i warunki
Budynki mieszkalne
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TABLICE
REKLAMOWE ____  »

nie moga przekraczac¢
0,35 m?dla kazdej pow.
ekspozycynej
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+8-% elewaciji
powyzej 10 % elewacji

Dopuszcza sie sytuowanie tablic reklamowych i urzgdzen reklamowych na elewacji w przyziemiu lub parterze budynkéw mieszkalnych,
mieszkalno-ustugowych i ustugowomieszkalnych, o facznej powierzchni nie wiekszej niz 10% kazdej przylegajacej do lokalu elewacji
przyziemia lub parteru (w tym obejmujacej otwory okienne, otwory drzwiowe i witryny wystawowe);
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UCHWAtLA KRAJOBRAZOWA MIASTA SZCZECIN 2016

Zasady i warunki
Budynki biurowe, ustugowe, handlowe
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Dopuszcza sie sytuowanie tablic reklamowych i urzgdzen reklamowych na elewacji tymczasowych obiektéw budowlanych i budynkéw biurowych,
ustugowych i handlowych, o tgcznej powierzchni nie wiekszej niz 10% kazdej elewacji (w tym obejmujgcej otwory okienne, otwory drzwiowe

i witryny wystawowej).
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UCHWALA KRAJOBRAZOWA MIASTA SZCZECIN 2016

Zasady i warunki
Wiaty przystankowe !

Dopuszcza sie sytuowanie tablic reklamowych i urzadzen reklamowych na wiatach przystankowych komunikacji miejskiej, o tgcznej powierzchni
nie wiekszej niz 25% powierzchni $cian wiaty.
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UCHWAtA KRAJOBRAZOWA MIASTA SZCZECIN 2016
Zasady i warunki
Budynki zabytkowe
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Zakazuje sie sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych w sposéb

zastaniajacy elementy i detale architektoniczne na elewacji obiektéw budowlanych:

- wpisanych do rejestru zabytkow,

- znajdujgcych sie w gminnej ewidencji zabytkow,

- objetych ustaleniami ochrony w miejscowym planie zagospodarowania przestrzennego.
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UCHWALA KRAJOBRAZOWA MIASTA SZCZECIN 2016
Zasady i warunki
Tablice reklamowe na rusztowaniach
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Dopuszcza sie sytuowanie tablic reklamowych i urzgdzen reklamowych na rusztowaniu w trakcie prowadzonych robét budowlanych
na elewacji, na okres nie dtuzszy niz 3 miesigce.

Tablice reklamowa lub urzadzenie reklamowe mozna sytuowaé w trakcie remontu tej samej elewacji nie wczesniej niz po 5 latach
od momentu demontazu rusztowania.
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UCHWALA KRAJOBRAZOWA MIASTA SZCZECIN 2016

Zasady i warunki
Tablice i urzadzenia wolno stojgce

Po wejsciu w zycie uchwaty dopuszcza sie sytuowanie wolno stojgcych, niebedacych szyldem, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych
wyfacznie przy drogach, przy czym catos¢ konstrukcji tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego musi znajdowac sie w maksymalnej
odlegtosci od zewnetrznej krawedzi jezdni:

D . )
drogi wewnetrznej—do 8 m

)

1 7892 drogi gminnej—do 8 m

~——o—

1 782 drogi powiatowej—do 12 m

~——o

)

1 78 drogi wojewddzkiej —do 14 m

drogi krajowej—do 22 m

drogi ekspresowej —do 22 m

B[

"._l" Autostrady —do 32 m
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UCHWALA KRAJOBRAZOWA MIASTA SZCZECIN 2016

Zasady i warunki
Tablice i urzgdzenia wolno stojgce

0 o)
TypA—1,2x1,8m
oraz o maksymalnej wysokosci
konstrukcji 2,5 m,

i | |

TypC—6,0x3,0m
oraz o maksymalnej
wysokosci konstrukcji 7,5 m

TypB—36x25m
oraz o maksymalnej
wysokosci konstrukcji 5,5 m

TypD —120x3,0m
oraz o maksymalnej
wysokosci konstrukciji 9,0 m

Po wejsciu w zycie uchwaty dopuszcza sie sytuowanie wolno stojgcych, niebedgcych szyldem, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych

o okreslonych wymiarach powierzchni ekspozycji.
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UCHWALA KRAJOBRAZOWA MIASTA SZCZECIN 2016
Zasady i warunki
Tablice i urzadzenia wolno stojgce

50m

yp A

1700 m
p-| TypB

[
B

300m

> Typ D

Po wejsciu w zycie uchwaty dopuszcza sie sytuowanie wolno stojacych, niebedacych szyldem, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych
w ustalonych minimalnych odlegtosciach mierzonych w linii prostej od niebedacej szyldem wolno stojgcej tablicy reklamowej lub niebedgcego
szyldem urzadzenia reklamowego.
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UCHWALA KRAJOBRAZOWA MIASTA SZCZECIN 2016

Zasady i warunki
Tablice i urzgdzenia wolno stojgce

o] o
-
TypA . TypB TypC TypD
Droga d P 79 droga krajowa TV A e i
wewnetrzna roga wewnetrzna yp
= =2
a a
o] o
-
1 7892 droga gminna TypA TypE - TP
droga ekspresowa TypA
= =2
o o a a
. TypB ?
'I 7 8 7 droga powiatowa TypA I TypB TypC TypD
1.—l|- autostrada TypA
=2 =2
a a
o] o
'I 78 droga wojewddzka TypB TypC
TypA
= = V H

Po wejsciu w zycie uchwaty dopuszcza sie sytuowanie wolno stojgcych, niebedgcych szyldem, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych
wytgcznie przy drogach o typach odpowiednich dla kategorii drég.
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UCHWALA KRAJOBRAZOWA MIASTA SZCZECIN 2016

Zasady i warunki
Tablice i urzgdzenia wolnostojace

dWers rewes

Dopuszcza sie sytuowanie wolno stojgcych, nie bedgcych szyldem,
tablic reklamowych i urzadzen reklamowych posiadajgcych nie wiecej
niz dwie powierzchnie ekspozycji usytuowane po przeciwnych
stronach tablicy reklamowej lub urzgdzenia reklamowego.

Powierzchnia ekspozycji wolno stojgcych tablic reklamowych
i urzadzen reklamowych typu A i typu B musi by¢ podswietlana
od wewnatrz.
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UCHWAA KRAJOBRAZOWA MIASTA SZCZECIN 2016
Zasady i warunki

BALON
REKLAMOWY

SAIL SZCZECIN 2016 1012

2 DNI CZErWEa

MORZA

SAIL M@E@%ﬂg@ H
1058 ST -

S WYBORCZY

|

Ograniczenia dotyczgce sytuowania nie dotyczg wolno stojgcych tablic reklamowych i urzadzen reklamowych:
- przeznaczonych lub stuzgcych ekspozycji reklam promujgcych nie wiecej niz cztery wydarzenia w roku organizowane przez Gmine Miasto Szczecin,
przez okres nie dtuzszy niz 21 dni dla jednego wydarzenia,
- stanowigcych wyposazenie plenerowych wydarzen artystycznych, imprez sportowych lub rekreacyjnych, organizowanych przez Gmine Miasto
Szczecin albo pod patronatem Prezydenta Miasta Szczecin lub Gminy Miasto Szczecin,
- przeznaczonych lub stuzgcych ekspozycji materiatéw wyborczych w rozumieniu ustawy Kodeks Wyborczy.
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UCHWALA KRAJOBRAZOWA MIASTA SZCZECIN 2016

Zasady i warunki
Szyldy

Szyld moze by¢ sytuowany na elewacji, w przyziemiu lub parterze, réwnolegle do elewacji albo jako szyld wolno stojgcy sytuowany
na nieruchomosci gruntowej, na ktérej prowadzona jest dziatalno$¢. Dopuszcza sie sytuowanie na nieruchomosci, przez kazdy podmiot
prowadzgcy na niej dziatalnos¢, jednego szyldu o powierzchni nieprzekraczajacej 0,3 m2, przy czym zasady i warunki szczegétowe mogg
okresla¢ inng powierzchnie szyldu
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UCHWALA KRAJOBRAZOWA MIASTA SZCZECIN 2016

Zasady i warunki
Ogrodzenia i obiekty matej architektektury

Dopuszcza sie sytuowanie ogrodzen, z wyjatkiem:

- ogrodzen w sposdb ograniczajgcy korzystanie z ciggdw pieszych
i pieszo jezdnych tgczacych drogi publiczne lub droge publiczng
z drogg wewnetrzng;

- ogrodzen o wysokosci powyzej 2,20m, o ile przepisy odrebne nie
okreslajg innej wysokosci oraz z wytgczeniem ogrodzen boisk
sportowych.

Dopuszcza sie sytuowanie obiektéw matej architektury pod warunkiem:

- dostosowania obiektdw do istniejgcego krajobrazu i otaczajacej
zabudowy;

- nie powodowania ograniczen dla komunikacji: szynowej, kotowej,
rowerowej i pieszej, w tym dla umieszczania znakdéw i sygnatow
drogowych.
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UCHWALA KRAJOBRAZOWA MIASTA SZCZECIN 2016
Zasada legalnosci

do 1989 — LEGALNE

Tablice reklamowe i urzadzenia reklamowe

REKLAMA
po 1989 — LEGALNE H

Istniejgce w dniu wejscia w zycie uchwaty tablice reklamowe i urzadzenia reklamowe:

e usytuowane do dnia 1 stycznia 1989,

* usytuowane po dniu 1 stycznia 1989 r. na podstawie zgtoszenia robot budowlanych niewymagajacych
pozwolenia na budowe, do ktdrego organ administracji architektoniczno-budowlanej nie wnidst skutecznie
sprzeciwu lub na podstawie decyzji o pozwoleniu na budowe

- mogg pozostawaé w dotychczasowym stanie.

Tablice reklamowe i urzadzenia reklamowe

I

| 7gtoszent®
\enie
ponN©

Zezwolenia budowlane
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UCHWALA KRAJOBRAZOWA MIASTA SZCZECIN 2016
Etapy wdrozenia zasad sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych

Harmonogram

Ftap 1 2016-2019

e wypracowanie zasad zmierzajgcych do uporzgdkowania przestrzeni publicznej w zakresie tablic reklamowych
i urzadzen reklamowych, ogrodzen oraz obiektéw matej architektury — 2016 .,
zakoniczenie procesu legislacyjnego nad projektem uchwaty —2016r.,
okres dostosowania do zasad okreslonych uchwatg — 24 miesigce (2016-2018r.),
wykonanie inwentaryzacji tablic reklamowych i urzagdzen reklamowych (2017-2019r.),
uporzadkowanie przestrzeni publicznej, poprzez:
—wprowadzenie w zycie warunkéw sytuowania, standardéw jakosciowych
oraz gabarytéw tablic reklamowych i urzadzen reklamowych (2017-2019r.)
— likwidacje nielegalnych tablic reklamowych i urzgdzen reklamowych (2017-2019r.).

Etap Il 2020- 2022

e wprowadzenie do uchwaty ustalen wojewddzkiego audytu krajobrazowego,
uchwalonego przez sejmik wojewddztwa zachodniopomorskiego,
e wprowadzenie ewentualnych zmian w zapisach, wynikajgcych z analizy funkcjonowania uchwaty

Etap 11l 2023 - 2024

* przygotowanie przetargu oraz wyfonienie operatora systemu mebli miejskich
i reklamy zewnetrznej w ramach partnerstwa publiczno-prywatnego.

v



